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OGtOSZENIE O KONKURSIE OFERT
{ZAMOWIENIE DO 30 000 EURO)

1. Nazwa i adres Zamawiajqcego:

Instytut Techniki Budowlanej ul. Filtrowa 1,00-611 Warszawa
Telefon 22 57 96 151, faks 22 825 77 30

2. Przedmiot zamowienia:

Dostawa artykutow reklamowych dla ITB w Warszawie.

3. Miejsce realizacji zamowienia / dostawy:

Instytut Techniki Budowlanej, Dziat Marketingu
ul. Filtrowa 1, 00-611 Warszawa

4. Termin realizacji zamowienia:

Zamowienie b^dzie realizowane od dnia podpisania umowy do dnia 31.12.2017 r., w cz^sciach
okreslonych przez Zamawiaja_cego pisemnymi zleceniami, z 3-tygodniowym terminem realizacji.

5. Warunki udziatu w konkursie ofert:

1) Zamawiajqcy preferuje dota_czenia do oferty wzorow proponowanych artykutow
reklamowych. Wzory nie musza. zawierac nadrukow. Dopuszcza sie, dostarczenie wzoru
0 odmiennej kolorystyce, ale konieczne jest zatqczenie probki materiatu zgodnie
z przedmiotem zamowienia. Brak probki ktoregokolwiek artykutu skutkowac be_dzie
przyznaniem 0 pkt. dla danego artykutu w ocenie wg kryterium estetyka i jakosc wykonania.

2) Przyst^pienie do konkursu oznacza akceptacje. warunkow umowy na wykonanie i dostawy
artykutow reklamowych (zata.cznik nr 2 do konkursu - wzor umowy}.

3) Przed zawarciem umowy Wykonawca zobowia^any be^dzie do przedstawienia
Zamawiaja/remu aktualnego odpisu z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji
1 informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odr^bne przepisy wymagaja, wpisu do rejestru
lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionych nie wczesniej niz 6
miesi^cy przed upfywem terminu sktadania ofert. Jezeli z powyzszych dokumentow
nie wynika upowaznienie do wyste_powania w imieniu Wykonawcy, Zamawiaj^cy wymaga
petnomocnictwa, jednoznacznie okreslaja.cego czynnosci, co do wykonania ktdrych
petnomocnik jest upowazniony. Petnomocnictwo nalezy ztozyc w oryginale.

6. Opis sposobu obliczenia ceny:

Cena. oferty jest cena brutto za wykonanie catosci przedmiotu zamowienia, w ktorej nalezy
uwzgl̂ dnic wszystkie wymagania okreslone w niniejszym ogtoszeniu o konkursie ofert
oraz wszelkie koszty, jakie poniesie Wykonawca z tytutu nalezytej oraz zgodnej z obowia.zuja.cymi
przepisami realizacji przedmiotu zamowienia.
Cene, nalezy podac w ztotych polskich, z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku.
Zamawiaja,cy nie przewiduje udzielenia zaliczek na poczet wykonania zamowienia.

7. Ocena oferty:

Ocena oferty zostanie przeprowadzona na podstawie zebranej przez Wykonawc? liczby punktow:



kryterium - cena 50%;

wartosc punktowa w kryterium cena wyliczana be,dzie z doktadnoscia. do dwoch miejsc
po przecinku wg wzoru:

najnizsza cena brutto
sposrbd ocenianych ofert

C = * 50 pkt
cena brutto oferty ocenianej

C - ilosc punktow dla ocenianej oferty w kryterium cena

kryterium - estetyka i jakosc wykonania 50 %;
wartosc punktowa w kryterium estetyka i jakosc wykonania oceniana be,dzie na podstawie
dostarczonych probek wszystkich materiatow promocyjnych wymienionych w zata,czniku
nr 1.
Ocena walorow estetycznych i jakosciowych kazdej probki be.dzie dokonywana
indywidualnie przez cztonkow czteroosobowej komisji konkursowej. Ocenie poddane
zostana. parametry opisane szczegotowo w zat^czniku nr 3 do konkursu (Parametry
podlegajqce ocenie w kryterium estetyka i jakosc wykonania). Kazdy cztonek komisji
konkursowej przyzna kazdej probce liczb^ punktow w naste.puja.cy sposob:

0 pkt brak probki /probka nie spetnia wymagah przedstawionych w zata_czniku nr 3
do konkursu ofert

25 pkt probka cz^sciowo spelnia wymagania przedstawione w zatqczniku
nr 3 do konkursu ofert

50 pkt probka spetnia wymagania przedstawione w zat^czniku nr 3 do konkursu
ofert

Kazdy cztonek komisji konkursowej zsumuje liczbe. punktow przyznanych probkom dla
kazdej oferty zgodnie z nast^pujqcym wzorem:
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Pj - suma punktdw przyznanych ofercie przez jednego cztonka komisji konkursowej
Oj - liczba punktow przyznanych jednej probce przez jednego cztonka komisji konkursowej
i-liczba probek

Punkty przyznane ofercie przez cztonkow komisji konkursowej zostana. zsumowane zgodnie
z naste.puja.cym wzorem:

M - suma punktow przyznanych ofercie przez wszystkich cztonkow komisji konkursowej
P, - suma punktow przyznanych ofercie przez jednego cztonka komisji konkursowej
j - liczba cztonkow komisji konkursowej

Wartosc punktowa w kryterium estetyka i jakosc wyliczana be_dzie wg wzoru:

N = M (oceniana^ SQ

M (max)



N - Nose punktow dla ocenianej oferty w kryterium estetyka i jakosc wykonania
M (oceniana) - suma punktow przyznanych ocenianej ofercie
M (max) - suma punktow przyznanych najwyzej punktowanej ofercie

Za najkorzystniejsza. uznana zostanie oferta, ktora uzyska najwie.kszq tqcznq liczbe, punktow,
przy czym 1 % = 1 pkt. Wszystkie obliczenia be_da_ wykonane z doktadnoscia. do dwoch miejsc
po przecinku.

Jezeli nie mozna wybrac oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wie_cej ofert
przedstawia taki sam bilans kryteriow oceny ofert, zamawiajqcy sposrod tych ofert wybierze
oferte, z najnizsza. cena..

8. Zastrzezenie:
Zamawiaja^cy nie dopuszcza sktadania ofert cz^sciowych, a oferty nie zawieraja.ce petnego zakresu
przedmiotu zamowienia zostana. odrzucone.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do negocjacji dotyczqcych ztozonych ofert oraz - w razie
koniecznosci - do uniewaznienia konkursu ofert bez podania przyczyny.

9. Miejsce, termin oraz forma sktadania ofert:
Oferte. nalezy ztozyc w formie pisemnej, na adres: Instytut Techniki Budowlanej, Dziat
Marketingu, ul. Filtrowa 1, 00-611 Warszawa w terminie do dnia^J.Ofaoi? r., do godz. 15.00

10. Termin zwiqzania oferta.:
Termin zwiqzania oferta. wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie. wraz z uptywem terminu
sktadania ofert.

11. Osoba do kontaktu z Wykonawcami:
Osoba. uprawnionq do kontaktu z Wykonawcami jest:
Dorota Falihska, Dziat Marketingu
tel. 22 57 96 151
faks228257730
e-mail d.falinska@itb.pl

12. Informacje dodatkowe:
Wzory artykutow reklamowych dotqczone do oferty {po rozstrzygnie.ciu konkursu ofert},
dost^pne b^da, do odbioru w Instytucie Techniki Budowlanej, Dziat Marketingu, ul. Filtrowa 1,
Warszawa do kohca roku 2017.

Dziatu Marketingu
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